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2
ВВЕДЕНИЕ

В соответствии с муниципальным контрактом № 06/26 от 24.04.2026 по заказу муниципального казенного учреждения «Наш город» в мае – июне 2026 года общество с ограниченной ответственностью «Центр гуманитарных, 
социально-экономических и политических исследований-1» (ООО «ГЭПИЦентр-1») провели социологическое исследование на тему: «Социальный портрет молодежи Сургута».

Актуальность исследования
В жизни общества важную роль играет молодежь, как особая социальная группа с целым рядом присущих ей особенностей. Данная группа является главным ресурсом общества, его будущим, это обусловлено тем, что молодое поколение воспроизводит общество не только биологически, но и социально.
Существуют различные подходы к определению понятия молодежи 
как социальной группы и соответствующие им ракурсы ее изучения. В социологии молодежь выделяется в особую страту не по возрастным критериям (поскольку аддиктивный молодежный возраст широко варьирует от общества к обществу, 
от эпохи к эпохе), а по специфике ее социальных характеристик. При этом социологи используют многомерную модель понятия «молодежь», включающую 
в себя социально-демографические, социально-психологические параметры, особенности процесса социализации, социального статуса, ролевых функций 
и социокультурного поведения, а также аспекты самоидентификации молодежи 
как социальной группы.
В целом социальное состояние молодежи характеризуется поэтапным переходом от полной социальной зависимости (детство) к обретению социальной автономии в результате достижения стабильного социального статуса; к состоянию социальной ответственности и правомочности в разных сферах жизни (право вести самостоятельную экономическую деятельность и создавать семью, политические права и т.д.). Процесс перехода, транзита, характерный для этого возраста, часто сопровождается кризисами, что предопределяет восприятие молодежи со стороны взрослого общества как «проблемной» группы.
Особое место и значение молодежи в структуре социума, необходимость создания благоприятных условий для раскрытия и реализации молодежного потенциала требуют от государства и органов местного самоуправления проведения системной молодежной политики. Она представляет собой неотъемлемую составную часть государственной политики, которая касается непосредственно реализации конституционных прав, свобод и законных интересов молодых людей, обеспечивает возможности успешной социализации и эффективной самореализации молодежи. Результатом реализации молодежной политики является становление 
и развитие патриотически настроенного, высоконравственного и ответственного поколения российских граждан, способного обеспечить суверенитет, конкурентоспособность и дальнейшее развитие России.
Закономерно, что в число приоритетов социально-экономического развития Сургута входит повышение уровня его привлекательности для молодежи с целью предотвращения миграционного оттока и вовлеченности граждан, в том числе молодого поколения, в решение вопросов развития города.
Администрация города Сургута активно работает в этом направлении. 
В настоящее время городская сеть учреждений сферы молодежной политики включает 3 муниципальных учреждения: муниципальное автономное учреждение 
по работе с молодежью «Наше время», муниципальное бюджетное учреждение
по работе с подростками и молодежью по месту жительства «Вариант», муниципальное бюджетное учреждение «Центр специальной подготовки «Сибирский легион». В 2025 году ими проведено 1 194 мероприятия, в первом квартале текущего года – 261 мероприятие. В городе активно ведется работа 
с добровольческими объединениями – в нее вовлечено более 47 тысяч человек, действует 139 добровольческих объединений. В 2025 году было заключено 1 949 трудовых договоров с подростками и молодежью для трудоустройства 
на временные рабочие места. Сегодня в Сургуте функционирует 81 клубное формирование, кружки, секции для подростков и молодежи города. В 2025 году в них занимались 2 551 человек (в 2024 г. – 2 380). В первом квартале 2026 года количество клубных формирований увеличилось на 1 единицу в связи с открытием 
в муниципальном автономном учреждении по работе с молодежью «Наше время» молодежного клуба «Наше мнение»[footnoteRef:1]. [1:  Распоряжение Администрации города Сургута от 03 февраля 2026 г. № 59 «Об итогах социально-экономического развития муниципального образования городской округ Сургут Ханты-Мансийского автономного округа – Югры 
за 2025 год»; Пояснительная записка «О предварительных итогах социально-экономического развития муниципального образования городской округ Сургут Ханты-Мансийского автономного округа – Югры за январь – март 2026 года» (по состоянию на 25.04.2026). [Электронный ресурс]. URL: https://admsurgut.ru/gorodskaya-vlast/administratsiya/strukturnye-podrazdeleniya/otdel-sotsialno-ekonomicheskogo-prognozirovaniya/gorod-v-tsifrakh/osnovnye-sotsialno-ekonomicheskie-pokazateli/] 

Для повышения эффективности молодежной политики и более полного раскрытия социального потенциала молодежи необходимы поддержание обратной связи органов государственной власти и муниципального самоуправления 
с молодыми гражданами и оперативный учет общественного мнения по различным аспектам функционирования указанной сферы. Объективная потребность 
в соответствующей социологической информации обусловили практическую значимость данного исследования и определили его общую 
проблему: «Социальный портрет молодежи».



4
ТЕРМИНЫ И ОПРЕДЕЛЕНИЯ

Молодежь – социально-демографическая группа лиц в возрасте от 14 до 35 лет включительно (за исключением случаев, предусмотренных частью 3 статьи 6 Федерального закона от 30 декабря 2020 г. № 489-ФЗ «О молодежной политике 
в Российской Федерации»), имеющих гражданство Российской Федерации[footnoteRef:2]. [2: Федеральный закон от 30 декабря 2020 г. № 489-ФЗ «О молодежной политике в Российской Федерации».] 

Молодежная политика – комплекс мер нормативно-правового, финансово-экономического, организационно-управленческого, информационно-аналитического, кадрового, научного и иного характера, реализуемых на основе межведомственного взаимодействия федеральных органов государственной власти, органов государственной власти субъектов Российской Федерации, органов публичной власти федеральной территории «Сириус», органов местного самоуправления при участии институтов гражданского общества, юридических лиц независимо от их организационно-правовых форм и граждан Российской Федерации, в том числе индивидуальных предпринимателей, и направленных на создание условий для развития молодежи, защиты ее прав и законных интересов, а также ее самореализации в различных сферах жизнедеятельности, на патриотическое воспитание молодежи и духовно-нравственное воспитание молодежи в целях достижения устойчивого социально-экономического развития, глобальной конкурентоспособности, национальной безопасности Российской Федерации, укрепления суверенитета Российской Федерации и традиционных российских духовно-нравственных ценностей[footnoteRef:3]. [3:  Там же.] 

Субъекты, осуществляющие деятельность в сфере молодежной политики, – молодежь, молодые семьи, молодежные общественные объединения, Общероссийское общественно-государственное движение детей и молодежи «Движение первых», федеральные органы государственной власти, органы государственной власти субъектов Российской Федерации, органы публичной власти федеральной территории «Сириус», органы местного самоуправления, государственные и муниципальные учреждения, осуществляющие деятельность по реализации молодежной политики, иные организации, в том числе объединения юридических лиц, работодателей, профессиональные союзы и их объединения, органы молодежного самоуправления при органах государственной власти, органах публичной власти федеральной территории «Сириус», органах местного самоуправления и организациях, институты гражданского общества, редакции средств массовой информации, а также граждане, в том числе индивидуальные предприниматели, осуществляющие деятельность в сфере молодежной политики.[footnoteRef:4] [4:  Федеральный закон от 28 декабря 2024 г. № 550-ФЗ «О внесении изменений в Федеральный закон «О молодежной политике в Российской Федерации».
] 

Инфраструктура молодежной политики – система государственных и муниципальных учреждений, осуществляющих деятельность по реализации молодежной политики, иных организаций, в том числе используемых ими объектов недвижимого имущества, обеспечивающих возможность оказания услуг и проведения мероприятий, направленных на улучшение социально-экономического положения и развитие молодежи, поддержку молодых семей и молодежных общественных объединений, а также реализацию основных направлений молодежной политики[footnoteRef:5]. [5: Федеральный закон от 30 декабря 2020 г. № 489-ФЗ «О молодежной политике в Российской Федерации».] 

Молодая семья – лица, состоящие в заключенном в установленном законодательством Российской Федерации порядке браке, в том числе воспитывающие ребенка (детей), либо лицо, являющееся единственным родителем (усыновителем) ребенка (детей), в возрасте до 35 лет включительно (за исключением случаев, предусмотренных частью 3 статьи 6 настоящего Федерального закона)[footnoteRef:6]. [6:  Там же.] 

Молодой специалист – гражданин Российской Федерации в возрасте до 35 лет включительно (за исключением случаев, предусмотренных частью 3 статьи 6 настоящего Федерального закона), завершивший обучение по основным профессиональным образовательным программам и (или) по программам профессионального обучения, впервые устраивающийся на работу в соответствии с полученной квалификацией, в том числе имеющий трудовой стаж, полученный в период обучения по основным профессиональным образовательным программам и (или) по программам профессионального обучения[footnoteRef:7]. [7:  Там же.] 

Молодежное общественное объединение – международное, общероссийское, межрегиональное, региональное, местное добровольное, самоуправляемое, некоммерческое формирование, созданное в установленном законом порядке молодыми гражданами, объединившимися на основе общности интересов для реализации общих целей, указанных в уставе общественного объединения[footnoteRef:8]. [8:  Там же.] 

Предпринимательство (предпринимательская деятельность) – самостоятельная, осуществляемая на свой риск деятельность, направленная
на систематическое получение прибыли от пользования имуществом, продажи товаров, выполнения работ или оказания услуг[footnoteRef:9]. [9: Гражданский Кодекс Российской Федерации от 30.11.1994 № 51-ФЗ (ред. от 09.03.2021). Статья 2.] 

Социальный портрет – целостное описание социальной сущности объекта (социальной группы, общности, организации и пр.), включающее системную характеристику всех составляющих его компонентов, а также социальных процессов и отношений, с ним связанных[footnoteRef:10]. [10:  Социологический портрет Пермского края: региональные социокультурные традиции в условиях политико-административных инноваций. Коллективная монография, Пермь: изд-во ФГБОУ ВПО «ПГНИУ», 2008 [Электронный ресурс]. URL: https://iphras.ru/uplfile/scult/finalwnyy_variant.doc
] 

Эмпирическое определение (операционализация) и конструирование шкалы для измерения эмпирических индикаторов основных составляющих социального портрета молодежи города Сургута представлены в таблице 1. 

Таблица 1. Перечень эмпирических показателей и индикаторов основных составляющих социального портрета молодежи города Сургута
	№ п/п
	Эмпирический показатель
	Индикатор

	1
	Удовлетворенность молодежи уровнем 
своей жизни
	Доля респондентов, которые оценивают уровень своей жизни как «скорее высокий» и «скорее средний»

	2
	Оценка социального самочувствия
	Доля респондентов, которые «ожидают жизненных улучшений» в условиях своей жизни, жизни своей семьи

	3
	Уровень удовлетворенности различными аспектами жизни в Сургуте
	Доля респондентов, выбравших варианты «Удовлетворен полностью», «Скорее удовлетворен, чем не удовлетворен», «Удовлетворен относительно» при ответе на вопрос: «Насколько Вы удовлетворены следующими аспектами жизни в городе Сургуте?»

	4
	Миграционные настроения
	Доля респондентов, выбравших при ответе на вопрос: «Как Вы относитесь к идее переезда в другой город/регион?» варианты «В целом положительно, при определенных обстоятельствах бы переехал», «Очень положительно, 
с удовольствием бы переехал» и «Я в настоящий момент планирую или осуществляю переезд в другой город/регион»

	5
	Отношение 
к приобретению собственного жилья
	Распределение ответов респондентов на вопрос: «Планируете ли вы в ближайшем будущем приобретение собственного жилья?»

	6
	Предпочтительный способ приобретения собственного жилья
	Распределение ответов респондентов на вопрос: «Какой 
из способов приобретения жилья Вы считаете для себя приоритетным?»

	7
	Предпочтительный способ проведения отпуска
	Распределение ответов респондентов на вопрос:
«Где вы предпочитаете проводить свой отпуск?»

	8
	Возможности для реализации молодежи 
в городе Сургуте
	Распределение ответов респондентов на вопрос:
«Как бы Вы оценили возможности для реализации молодежи в городе Сургуте?»

	9
	Возможности для реализации молодежи 
в России
	Распределение ответов респондентов на вопрос:
«Верите ли Вы в возможности самореализации молодёжи 
в России?»

	10
	Отношение 
к традиционным российским духовно-нравственным ценностям
	Распределение ответов респондентов на вопрос:
«Разделяете ли Вы традиционные российские духовно-нравственные ценности?»

	11
	Отношение 
к многонациональности России
	Распределение ответов респондентов на вопрос:
«Согласны ли Вы с данным утверждением: «Многонациональность страны является источником ее силы и конкурентоспособности»?»

	12
	Общественно-политическая активность
	Распределение ответов респондентов на вопрос: «Интересуетесь ли Вы тем, как развиваются события 
в политической, экономической жизни нашей страны?»

	13
	Общественно-политическая активность
	Распределение ответов респондентов на вопрос: «Если Вы интересуетесь внутренней политикой Российской Федерации, то почему?»

	14
	Общественно-политическая активность
	Распределение ответов респондентов на вопрос: «Вспомните, 2-3 года назад Вы интересовались политикой больше или меньше, чем сейчас?»

	15
	Уровень электоральной активности
	Доля респондентов, выбравших вариант «Да, обязательно» при ответе на вопрос: «Если выборы состоятся в ближайшее воскресенье, примите ли Вы в них участие?»

	16
	Уровень интереса к российским политическим институтам
	Доля респондентов, выбравших варианты ответа «Безусловно интересуюсь» и «Скорее интересуюсь» на вопрос: «Интересуетесь ли Вы деятельностью Правительства Российской Федерации?»

	17
	Уровень интереса к российским политическим институтам
	Доля респондентов, выбравших варианты ответа «Безусловно интересуюсь» и «Скорее интересуюсь» на вопрос: «Интересуетесь ли Вы деятельностью Президента Российской Федерации Владимира Владимировича Путина?»

	18
	Отношение к российским политическим институтам 
	Доля респондентов, выбравших варианты ответа «Полностью одобряю», «Скорее одобряю» и «Не во всем одобряю» на вопрос: «Как Вы оцениваете деятельность Правительства Российской Федерации?»

	19
	Отношение к российским политическим институтам 
	Доля респондентов, выбравших варианты ответа «Полностью одобряю», «Скорее одобряю» и «Не во всем одобряю» на вопрос: «Как Вы оцениваете деятельность Президента Российской Федерации Владимира Владимировича Путина?»

	20
	Отношение к деятельности Главы города Сургута  
	Доля респондентов, выбравших варианты ответа «Полностью поддерживаю», «Скорее поддерживаю» и «Не во всем поддерживаю» на вопрос: «Поддерживаете ли Вы деятельность Максима Слепова на посту Главы города?»

	21
	Уровень доверия 
к различным источникам информации
	Распределение ответов респондентов на вопрос: «Каким из перечисленных источников информации Вы доверяете больше всего?»

	22
	Отношение к Интернету 
и социальным сетям
	Распределение ответов респондентов на вопрос «Какое влияние, по Вашему мнению, интернет 
и социальные сети, в частности, оказывают 
на формирование мнения людей, их настроения, убеждения и т.д.?»

	23
	Карьерные ожидания
	Распределение ответов респондентов на вопрос: «Какие факторы, на Ваш взгляд, в первую очередь влияют 
на карьеру молодого человека?»

	24
	Профессиональные предпочтения
	Распределение ответов респондентов на вопрос:
«В чем, на Ваш взгляд, заключаются основные трудности молодежи при трудоустройстве?»

	25
	Профессиональные предпочтения
	Распределение ответов респондентов на вопрос:
«Какие сферы, на Ваш взгляд, являются наиболее перспективными для работы молодых людей?»

	26
	Предприимчивость 
и деловая активность
	Доля респондентов, выбравших варианты «Уже имею свой бизнес» при ответе на вопрос: «Какова ваша занятость в настоящее время?», «Хотел бы заняться предпринимательской деятельностью, но не знаю, как это сделать» и «Хотел бы заняться предпринимательской деятельностью, но не имею достаточных финансовых средств» при ответе на вопрос «Как Вы относитесь к возможности заняться предпринимательской деятельностью?»

	27
	Вовлеченность 
в общественно-политическую жизнь города
	Доля респондентов, выбравших при ответе на вопрос: «Участвуете ли Вы в общественной деятельности?» варианты «Участвую в работе молодежной общественной организации», «Состою в политической партии», «Являюсь членом профсоюза», «Участвую в некоторых общественных, массовых мероприятиях», «Регулярно принимаю участие в субботниках и других разовых акциях»

	28
	Вовлеченность 
в общественно-политическую жизнь города
	Доля респондентов, выбравших вариант «Да» при ответе на вопрос: «Являетесь ли Вы членом какой-либо организации (сообщества)?»

	29
	Вовлеченность 
в общественно-политическую жизнь города
	Распределение ответов респондентов на вопрос: «Выберите сферу деятельности организации (сообщества) членом которой Вы являетесь»
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1. МЕТОДОЛОГИЯ И МЕТОДИКА ИССЛЕДОВАНИЯ

1.1. Методологический раздел

Цель: составление социального портрета молодежи города Сургута.
Задачи исследования:
1) Выявить удовлетворенность молодежи уровнем своей жизни, какие аспекты являются наиболее приоритетными.
2) Определить уровень электоральной активности молодежи.
3) Выявить долю молодежи, планирующей принимать участие 
в общественно-политической жизни города. Формат участия. Степень вовлеченности.
4) Изучить профессиональные предпочтения, карьерные ожидания, степень удовлетворенности от полученных знаний в ходе их применения.
5) Выявить предприимчивость и деловую активность молодежи.
6) Определить уровень доверия молодежи к тем или иным источникам информации.
7) Определить степень вовлеченности молодежи в политическую 
и экономическую жизнь в стране и городе в частности.
Объект исследования: молодежь города Сургута в возрасте 18-35 лет.
Предмет исследования: суждения участников исследования о проблемах сургутской молодежи по параметрам, определенным задачами данного социологического исследования.
Предварительный системный анализ объекта исследования
Сформулированная теоретико-прикладная цель исследования определила способ разделения объекта.
К факторам, определяющим общественное мнение о проблемах сургутской молодежи, относится некоторая совокупность взаимосвязанных и взаимозависимых социальных условий. Поскольку настоящее исследование носит эмпирический характер, изучаемое социальное явление рассматривалось в контексте конкретной социальной ситуации. Для ее описания были выделены три группы элементов 
(или факторов). 
Первой группой факторов являются общие и специфические факторы. 
К общим относятся условия для жизнедеятельности молодежи Сургута 
в соответствии с внешней и внутренней политикой Российского государства. Эти факторы, будучи равнодействующими по отношению ко всем гражданам РФ 
и их объединениям, являются постоянными. К специфическим факторам относятся особенности реализации государственной молодежной политики на территории города Сургута с учетом его истории, особенностей городской экономики 
и социальной инфраструктуры, многообразия действующих на территории Сургута некоммерческих организаций, сложности национального и конфессионального состава населения.
Вторая группа факторов – прямые и косвенные. Прямые факторы непосредственно фиксируются в объекте исследования (молодежь города Сургута) – 
это принадлежность граждан к определенным социально-демографическим стратам городского населения. Косвенные факторы прямой регистрации не поддаются, 
а фиксируются через декларируемое субъектом отождествление с определенной группой или общностью.
Третья группа – факторы объективные и субъективные. К объективным относятся условия и обстоятельства, образующие независимые от субъекта предпосылки его включенности в общественно-политическую и социально-экономические сферы. К ним можно отнести бытовую и духовную культуру, преобладающие среди населения практики гражданской активности и т.д., то есть те внешние условия, при которых формируется личность. К субъективным относятся факторы, связанные с переработкой внешних условий в сознании 
и психике индивида. Объективные факторы являются стимулами, внешними побуждениями к социальной деятельности, субъективные – внутренними мотивами.
Между этими группами факторов (элементов) предполагается определенная связь:
- позитивные либо негативные мнения респондентов относительно оценки участия молодых сургутян в общественно-политической и социально-экономической деятельности формируются под воздействием устойчивых стереотипов, усвоенных в период социализации личности;
- стереотипы сознания проявляются в процессе отождествления личности 
с определенной социальной общностью и при противопоставлении «своей» общности другим;
- оценка участниками исследования проблем сургутской молодежи зависит 
от эффективности государственной и муниципальной молодежной политики.
Предварительный анализ объекта исследования, проведенный в соответствии с проблемой, целью и задачами исследования, дал возможность сформировать ряд суждений, непосредственно связанных с построением гипотез.
В качестве основной гипотезы исследования выступило предположение 
о том, что в социальном портрете сургутской молодежи преобладают позитивные характеристики.
Дополнительные гипотезы:
· Мнение респондентов о возможностях самореализации молодежи в России зависит от их отношения к традиционным российским духовно-нравственным ценностям.
· Электоральное поведение респондентов зависит от их представлений 
о характере динамики своей жизни (жизни своей семьи) в краткосрочной перспективе.
· Оценка респондентами возможностей для реализации молодежи в Сургуте зависит от представлений молодежи об основных трудностях при трудоустройстве молодежи.

1.2. Методико-процедурный раздел

Принципы сбора и анализа социологических данных в настоящем социологическом исследовании определены на основании Технического задания (приложение 1 к муниципальному контракту № 06/26 от 24.04.2026).
Для сбора первичной информации были использованы следующие методы:
- формализованное интервью – метод получения первичной социологической информации путем непосредственной целенаправленной беседы интервьюера 
и респондента, строго регламентированной детально разработанными вопросником (анкетой) и инструкцией, предназначенной для интервьюера. Данный метод относится к категории количественных методов социологического исследования.
- фокус-группы – метод глубинного фокусированного интервью в форме серий групповых дискуссий, в ходе которых участников фокусируют на вопросах, интересующих исследователя с целью получения от них субъективной информации. Данный метод относится к категории качественных методов социологического исследования.
Основные процедуры анализа данных
Для обработки первичной информации (электронного массива данных 
по результатам массового опроса населения) в целях выявления латентных причинно-следственных связей признаков использовались многомерные методы статистического анализа данных – корреляционный, факторный анализ на базе пакета IBM SPSS Statistics 20.0, а также метод кросс-табуляции.
Для интерпретации первичных данных, полученных в результате массового опроса населения и проведения фокус-групп, были применены следующие методы 
из числа общенаучных:
· Метод идеализации, который представляет собой мысленное внесение определенных изменений в изучаемый объект в соответствии с целями исследований. В результате таких изменений могут быть, например, исключены 
из рассмотрения какие-то свойства, стороны, признаки объектов.  
· Метод анализа – мысленное разделение объекта на составные части с целью их отдельного изучения.
· Метод синтеза – соединение воедино составных частей (сторон, свойств, признаков и т. п.) изучаемого объекта, выделенных в результате анализа.
· Метод индукции – формально-логическое умозаключение, которое приводит к получению общего вывода на основании частных посылок.
· Метод дедукции – получение частных выводов на основе знания каких-либо общих положений.
· Сравнительный метод – сопоставление двух или более объектов, имеющих черты подобия. Сравнительный метод позволяет установить, в чем состоит это подобие, либо показать, по каким признакам исследуемые объекты различаются.
Для анализа вторичной информации – междисциплинарный теоретический анализ социологической литературы, публикаций по проблеме исследования.
Перечень основных этапов социологического исследования
Этап 1. Получение от Заказчика образцов инструментария и квотного задания. Тиражирование необходимого количества анкет. Проведение инструктажа интервьюеров.
Этап 2. Проведение опроса общественного мнения с применением случайной маршрутной выборки, репрезентирующей молодежь города Сургута по таким социально-демографическим параметрам, как пол, возраст.
Этап 3. Проведение рекрута участников фокус-групп и инструктажа модератора.
Этап 4. Проведение фокус-групп.
Этап 5. Первичная обработка данных (ввод) в лицензионной прикладной программе статистической обработки информации, совместимой с программой, установленной у Заказчика (SPSS), обработка текстовых ответов респондентов. Подготовка транскриптов фокус-групповых дискуссий. Предоставление Заказчику заполненных анкетных опросников, маршрутных листов, файлов аудиозаписи интервью с респондентами, скрининговых анкет, транскриптов, ведомостей участников фокус-групп, аудиозаписей фокус-групповых дискуссий.
Этап 6. Подготовка аналитического отчета с изложением результатов исследования и практических рекомендаций для использования органами местного самоуправления, краткого аналитического доклада с изложением основных тезисов и выводов по результатам социологического исследования, для использования органами местного самоуправления, иных отчетных материалов.
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1.3. Информация о респондентах

В соответствии с Техническим заданием к муниципальному контракту 
№ 06/25 от 24.04.2026 был проведен опрос общественного мнения 
с применением случайной маршрутной выборки, репрезентирующей молодежь города Сургута по таким социально-демографическим параметрам, как пол, возраст, пропорциональное распределение выборки опроса по территории города Сургута. Численность выборочной совокупности участников исследования была определена Заказчиком и составила 400 единиц. Выборочная совокупность респондентов обладает следующими социально-демографическими характеристиками 
(таблицы 2-5).

Таблица 2. Половая характеристика респондентов, %
	Женщины
	51,2

	Мужчины
	48,8



Таблица 3. Возрастная характеристика респондентов, %
	26-35 лет
	58,2

	18-25 лет
	41,8



Таблица 4. Сфера деятельности респондентов, %
	Сфера услуг, торговля
	21,7

	Занимаюсь домашним хозяйством, в декрете
	14,2

	Студент, учащийся
	14,0

	Нефтедобыча, переработка, геология
	12,7

	Культура, наука, образование, здравоохранение
	9,5

	Транспорт
	6,0

	Временно без работы, безработный
	5,7

	Государственное, муниципальное управление
	3,5

	Строительство
	3,3

	Другое
	2,8

	Связь, коммунальное хозяйство
	2,5

	Энергетика
	1,8

	Военнослужащие, правоохранительные органы
	1,3

	Газодобыча, транспортировка газа
	1,0
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Таблица 5. Уровень образования респондентов, %
	Высшее
	33,0

	Среднее специальное
	23,7

	Среднее общее (11 кл.)
	19,8

	Основное общее (9 кл.)
	18,0

	Незаконченное высшее
	5,5



Кроме того, были проведены две фокус-группы с участием молодых людей 
в возрасте от 18 до 23 лет и от 24 до 35 лет (пропорциональное количество мужчин 
и женщин), постоянно проживающих на территории города Сургута. Общее количество участников фокус-групп составило 20 единиц.
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2. Результаты социологического исследования

2.1. Удовлетворенность молодежи уровнем своей жизни, наиболее приоритетные аспекты

Первая задача данного исследования – выявить удовлетворенность молодежи уровнем своей жизни, какие аспекты являются наиболее приоритетными.

2.1.1. Результаты массового опроса населения
Большинство участников опроса (72,0% при 72,5% в прошлом году и 80,8% 
в 2024 г.[footnoteRef:11]) охарактеризовали свой уровень жизни как «скорее средний». В их числе преобладали женщины; граждане в возрасте 26-35 лет; лица с незаконченным высшим и высшим образованием; занятые в сфере энергетики, а также домохозяйки[footnoteRef:12]. [11:  Здесь и далее данные мониторинга за 2024 – 2025 гг. предоставлены Заказчиком.]  [12:  Здесь и далее детализация суждений по вопросам анкеты в разрезе социально-демографических суждений респондентов приводится на основании таблиц парных распределений в Приложении 2.] 

О том, что их уровень жизни «скорее высокий», заявили 20,7% опрошенных (при 22,5% год назад и 13,2% в 2024 г.), преимущественно мужчины; граждане 
в возрасте 18-25 лет; молодые жители Сургута с основным общим и средним общим образованием; занятые в сферах связи, коммунального хозяйства, государственного и муниципального управления, услуг, торговли, а также студенты и учащиеся.
«Скорее низким» свой уровень жизни сочли 7,3% респондентов (примерно столько же, что и в прошлогоднюю волну мониторинга), что лишь незначительно больше статистической погрешности (рис. 1). 

Рис. 1. «Скажите, как сегодня Вы оцениваете свой уровень жизни?», %
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Уверенность в том, что через год они будут жить лучше, чем в настоящее время, выразили 59,0% респондентов при 70,0% годом ранее и 69,5% в 2024 году.
В числе оптимистов преобладали женщины; лица в возрасте 18-25 лет; граждане 
с основным общим и средним общим образованием; занятые в сферах газодобычи 
и транспортировки газа[footnoteRef:13]*, а также домохозяйки, студенты и учащиеся.  [13: *Здесь и далее случаи, когда в одной и той же социальной страте одновременно присутствуют респонденты, демонстрирующие разнонаправленные отклонения от среднего показателя по выборочной совокупности, следует интерпретировать как проявление существенной поляризации позиций представителей данной социальной страты 
в отношении той или иной проблемы] 

Напротив, 12,5% участников исследования (при 6,5% в 2025г., 7,2% в 2024 г.) сочли вероятным снижение уровня своей жизни. Это, прежде всего, лица 
с незаконченным высшим образованием; занятые в сферах транспорта, газодобычи 
и транспортировки газа*, а также военнослужащие и сотрудники правоохранительных органов.
С точки зрения 28,5% участников исследования (при 23,5% год назад, 23,2% 
в 2024 г.), никаких перемен в их жизни в обозримом будущем не произойдет. 
Это мнение наиболее распространено среди мужчин в возрасте 26-35 лет; лиц с высшим образованием; занятых в сферах государственного и муниципального управления, с вязи, коммунального хозяйства, культуры, науки, образования, здравоохранения, нефтедобычи, обработки, геологии и строительства (рис. 2).

Рис. 2. «Как Вы считаете, через год Вы и Ваша семья будете жить 
лучше или хуже, чем сейчас?», %

Исследование выявило высокий уровень удовлетворенности опрошенных молодых людей всеми аспектами жизни в Сургуте[footnoteRef:14] (табл. 6). [14:  Совокупная доля респондентов, выбравших варианты «Удовлетворен полностью», «Скорее удовлетворен, 
чем не удовлетворен», «Удовлетворен относительно» при ответе на вопрос: «Насколько Вы удовлетворены следующими аспектами жизни в городе Сургуте?».] 

Наиболее высокие значения данного показателя зафиксированы в отношении доступности занятий физической культурой и спортом (91,5%), качества медицинского обслуживания (89,7%), материального благополучия[footnoteRef:15] (88,4%), трудовой и профессиональной активности[footnoteRef:16] (87,2%), доступности развлечений, мест для отдыха и проведения досуга (83,5%). [15:  Удовлетворенность доходами, жилищными условиями, доступность товаров и услуг.]  [16:  Возможность профессионального роста, освоение новых навыков, трудоустройство, профессиональное самоопределение.] 

Лишь в несколько меньшей мере респондентов устраивает степень комфортности окружающей среды[footnoteRef:17] (83,0%), а также качество получаемого образования (77,0%). [17:  Состояние дорог, транспортная доступность, благоустройство города, экология.] 


Таблица 6. «Насколько Вы удовлетворены следующими аспектами жизни в городе Сургуте?», %
	Аспекты жизни
	Удовлетворен 
полностью
	Скорее 
удовлетворен, 
чем не удовлетворен
	Удовлетворен относительно
	Скорее 
не удовлетворен
	Не удовлетворен
	Затрудняюсь 
ответить
	Итого

	Материальное благополучие (удовлетворенность доходами, жилищными условиями, доступность товаров и услуг)
	27,0
	31,7
	29,7
	5,3
	5,5
	0,8
	100

	Трудовая и профессиональная активность (возможность профессионального роста, освоение новых навыков, трудоустройство, профессиональное самоопределение)
	36,7
	26,5
	24,0
	3,5
	4,0
	5,3
	100

	Качество получаемого образования
	38,0
	21,5
	17,5
	3,5
	5,3
	14,2
	100

	Качество медицинского обслуживания
	52,2
	26,5
	11,0
	3,3
	4,0
	3,0
	100

	Комфортная окружающая среда (состояние дорог, транспортная доступность, благоустройство города, экология)
	31,2
	24,0
	27,8
	5,5
	11,2
	0,3
	100

	Доступность занятий физической культурой и спортом
	54,0
	24,0
	13,5
	1,0
	3,2
	4,3
	100

	Доступность развлечений, мест для отдыха и проведения досуга
	39,0
	22,3
	22,2
	6,5
	8,5
	1,5
	100



Вместе с тем, судя по результатам опроса, среди молодых сургутян распространены миграционные настроения. Не исключают для себя возможности переехать из Сургута в другой город или регион или уже готовятся к переезду 
в общей сложности[footnoteRef:18] 61,5% респондентов (столько же, что и предыдущие два года), главным образом, женщины; лица с незаконченным высшим образованием; занятые в сферах транспорта, услуг, торговли, газодобычи, транспортировки газа, а также студенты и учащиеся. [18:  Совокупная доля респондентов, выбравших при ответе на вопрос: «Как Вы относитесь к идее переезда в другой город/регион?» варианты «Очень положительно, с удовольствием бы переехал», «В целом положительно, 
при определенных обстоятельствах бы переехал», «Я в настоящий момент планирую или осуществляю переезд 
в другой город/регион».] 

Намерение и впредь жить в городе Сургуте выразили 31,5% опрошенных[footnoteRef:19], 
по преимуществу мужчины; представители возрастной группы 26-35 лет; лица 
с основным общим образованием; занятые в сферах строительства, связи, коммунального хозяйства, государственного и муниципального управления, культуры, науки, образования, здравоохранения, энергетики, а также военнослужащие, сотрудники правоохранительных органов и безработные (рис. 3). [19:  Совокупная доля респондентов, выбравших при ответе на вопрос: «Как Вы относитесь к идее переезда в другой город/регион?» варианты «Абсолютно отрицательно, хочу оставаться здесь» и «В целом отрицательно, должна быть очень серьезная причина для переезда».] 


Рис. 3. «Как Вы относитесь к идее переезда в другой город/регион?», %

Было зафиксировано, что доминирующая часть респондентов (48,0%) 
уже имеют собственное жилье. В числе собственников жилья преобладали лица 
в возрасте 26-35 лет; граждане с высшим образованием; занятые в сферах строительства, транспорта, государственного и муниципального управления, а также военнослужащие, сотрудники правоохранительных органов, домохозяйки.
Планы приобретения собственного жилья строят 27,5% респондентов – прежде всего лица в возрасте 18-25 лет; граждане с основным общим
образованием; военнослужащие, сотрудники правоохранительных органов, студенты и учащиеся (рис. 4).

Рис. 4. «Планируете ли Вы в ближайшем будущем приобретение собственного жилья?», %

Участникам исследования, намеренным приобрести собственное жилье, был задан уточняющий вопрос: «Какой из способов приобретения жилья Вы считаете для себя приоритетным?». 
Выяснилось, что большинство молодых сургутян из указанной группы (49,2%) готовы взять ипотечный кредит. Чаще всего такой вариант ответа выбирали женщины; лица в возрасте 26-35 лет; граждане с незаконченным высшим и высшим образованием; занятые в сферах, связи, коммунального хозяйства, государственного и муниципального управления, а также военнослужащие, сотрудники правоохранительных органов и домохозяйки.
Значительная часть молодых жителей Сургута (42,9%) в состоянии купить себе жилье на собственные накопления. Соответствующие заявления делали прежде всего мужчины; лица в возрасте 18-25 лет; граждане с основным общим образованием; занятые в сферах строительства, транспорта, культуры, науки, образования, здравоохранения, нефтедобычи, переработки, геологии, газодобычи и транспортировки газа, а также студенты и учащиеся.
На финансовую помощь родственников рассчитывают только 3,2% участников опроса, собирающихся купить жилье (рис. 5).

Рис. 5. «Какой из способов приобретения жилья Вы считаете для себя приоритетным?», %

Как и в предыдущие два года, проводить свой отпуск опрошенные представители сургутской молодежи предпочитают в поездках 
и путешествиях – по России (53,7%) или за рубежом (29,5%). В пределах ХМАО остаются на период отпуска только 5,5% респондентов (рис. 6). 
Примечательно, что вариант ответа «Путешествия – это дорого» выбрали всего 6,3% участников исследования. Это дополнительно свидетельствует 
о высоком уровне материального достатка молодых жителей Сургута.

Рис. 6. «Где Вы предпочитаете проводить свой отпуск?», %
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На вопрос: «Как бы Вы оценили возможности для реализации молодежи 
в городе Сургуте?» позитивно ответили в общей сложности 79,8% респондентов[footnoteRef:20], по преимуществу граждане в возрасте 18-25 лет; лица с основным общим образованием; занятые в сферах связи, коммунального хозяйства, государственного и муниципального управления, культуры, науки, образования, здравоохранения, энергетики, газодобычи и транспортировки газа (рис. 7). [20:  Совокупная доля респондентов, выбравших при ответе на вопрос: «Как бы Вы оценили возможности 
для реализации молодежи в городе Сургуте?» варианты «Считаю, что в Сургуте созданы все необходимые условия для реализации молодежи» и «Считаю, что в целом возможности для реализации молодежи в городе есть, 
но существуют некоторые проблемы».] 

С тем, что в Сургуте нет возможностей для реализации молодежи, согласились только 11,5% участников опроса, в основном занятые в сфере транспорта. 

Рис. 7. «Как бы Вы оценили возможности для реализации молодежи в городе Сургуте?», %

Наличие возможностей для самореализации молодежи в России с той или иной степенью уверенности заявили 87,5% опрошенных горожан[footnoteRef:21]. Среди них доминировали женщины; граждане в возрасте 26-35 лет; лица с незаконченным высшим образованием; занятые в сферах государственного и муниципального управления, культуры, науки, образования, здравоохранения, газодобычи 
и транспортировки газа, а также домохозяйки (рис. 8). [21:  Совокупная доля респондентов, выбравших при ответе на вопрос: «Верите ли Вы в возможности самореализации молодёжи в России?» варианты «Абсолютно уверен в возможности самореализации молодёжи в России» и «Скорее уверен в возможности самореализации молодёжи в России».] 

Отсутствие в России возможностей для самореализации молодых людей 
в общей сложности[footnoteRef:22] задекларировали 11,5% опрошенных, главным образом, мужчины; лица с основным общим образованием; занятые в сферах транспорта, нефтедобычи, переработки, геологии, энергетики. [22:  Совокупная доля респондентов, выбравших при ответе на вопрос: «Верите ли Вы в возможности самореализации молодёжи в России?» варианты «Не уверен, что в России есть возможности для самореализации молодёжи» и «Считаю, что возможности для самореализации молодежи в России нет».] 


Рис. 8. «Верите ли Вы в возможности самореализации молодёжи в России?», %

В последние годы Российская Федерация столкнулась с множеством вызовов, ставящих под угрозу целостность и цивилизационную идентичность нашей страны, сплоченность ее народа. Причем, если многочисленные пакеты санкций, принимаемые странами коллективного Запада, направлены на подрыв экономической сферы России, то идущее с ним параллельно воздействие деструктивной идеологии нацелено на разрушение ценностной основы российского общества. И первоначальной целью подобного воздействия является именно молодое поколение, отличающееся несформированностью мировоззрения, но играющее ключевую роль в развитии общества.
С целью сохранения аксиологического базиса и цивилизационной идентичности России в сложившихся условиях были приняты «Основы государственной политики по сохранению и укреплению традиционных российских духовно-нравственных ценностей» (утверждены Указом Президента Российской Федерации от 09 ноября 2022 г. № 809; далее – «Основы»).
В данном нормативно-правовом акте закреплено определение традиционных ценностей как нравственных ориентиров, формирующих мировоззрение граждан России, передаваемых от поколения к поколению, лежащих в основе общероссийской гражданской идентичности и единого культурного пространства страны, укрепляющих гражданское единство, нашедших свое уникальное, самобытное проявление в духовном, историческом и культурном развитии многонационального народа России. Кроме того, в «Основах» обозначены ключевые традиционные духовно-нравственные ценности, сохранение которых является приоритетной задачей для государства: 
· жизнь, 
· достоинство, 
· права и свободы человека, 
· патриотизм, 
· гражданственность, 
· служение Отечеству и ответственность за его судьбу, 
· высокие нравственные идеалы, 
· крепкая семья, созидательный труд, 
· приоритет духовного над материальным, 
· гуманизм, 
· милосердие, 
· справедливость, 
· коллективизм, 
· взаимопомощь и взаимоуважение, 
· историческая память,
· преемственность поколений, 
· единство народов России. 

Важность и актуальность принятия «Основ» заключается в том, что ценности представляют собой идейную основу построения системы государственной, общественной и личной безопасности; традиционные ценности задают ориентиры 
в определении объектов безопасности и средств ее обеспечения, легитимируют 
в общественном сознании саму государственную деятельность, позволяя дать 
ей моральную оценку, а также создают ограничения для самой политики, определяя ее моральные, нравственные границы.
С учетом сказанного закономерно, что при составлении социального портрета сургутской молодежи важно выявить ее отношение к традиционным российским духовно-нравственным ценностям.
В ходе опроса было установлено, что эти ценности разделяют 86,7%[footnoteRef:23], главным образом, занятые на государственной и муниципальной службе, в сферах культуры, науки, образования, здравоохранения, газодобычи и транспортировки газа, а также военнослужащие и сотрудники правоохранительных органов (рис. 9).  [23:  Совокупная доля респондентов, выбравших при ответе на вопрос: «Разделяете ли Вы традиционные российские духовно-нравственные ценности?» варианты «Полностью разделяю и поддерживаю традиционные российские духовно-нравственные ценности» и «Скорее разделяю и поддерживаю традиционные российские духовно-нравственные ценности».] 

Отрицательные ответы на вопрос: «Разделяете ли Вы традиционные российские духовно-нравственные ценности?» в общей сложности дали всего 6,0% участников исследования[footnoteRef:24]. Еще 7,3% с ответом на указанный вопрос затруднились. [24:  Совокупная доля респондентов, выбравших при ответе на вопрос: «Разделяете ли Вы традиционные российские духовно-нравственные ценности?» варианты «Скорее не разделяю и не поддерживаю традиционные российские духовно-нравственные ценности» и «Не разделяю и не поддерживаю традиционные российские духовно-нравственные ценности».] 


Рис. 9. «Разделяете ли Вы традиционные российские духовно-нравственные ценности?», %

Кросс-табуляционный анализ установил:
· респонденты, абсолютно уверенные в возможности самореализации молодёжи в России, чаще, чем в среднем по выборке, заявляли, что они полностью разделяют и поддерживают традиционные российские духовно-нравственные ценности;
· практически в равных долях вариант ответа «Скорее разделяю 
и поддерживаю традиционные российские духовно-нравственные ценности» выбирали и те молодые сургутяне, кто скорее уверен в возможности самореализации молодёжи в России, и те, кто в этой возможности скорее не уверен;
· опрошенные горожане, по мнению которых возможности 
для самореализации молодежи в России нет, чаще, чем другие категории респондентов, выбирали варианты «Скорее не разделяю и не поддерживаю традиционные российские духовно-нравственные ценности» и «Не разделяю и не поддерживаю традиционные российские духовно-нравственные ценности» (табл. 7). 
Тем самым подтвердилась гипотеза: мнение респондентов о возможностях самореализации молодежи в России зависит от их отношения к традиционным российским духовно-нравственным ценностям.

Таблица 7. Распределение ответов респондентов на вопрос: 
«Верите ли Вы в возможности самореализации молодёжи в России?» 
в разрезе их отношения к традиционным российским духовно-нравственным ценностям, %
	Верите ли Вы в возможности самореализации молодёжи
в России?
	Полностью разделяю 
и поддерживаю традиционные российские духовно-нравственные ценности
	Скорее разделяю 
и поддерживаю традиционные российские духовно-нравственные ценности
	Скорее 
не разделяю 
и не поддерживаю традиционные российские духовно-нравственные ценности
	Не разделяю 
и не поддерживаю традиционные российские духовно-нравственные ценности
	Затрудняюсь ответить

	Абсолютно уверен в возможности самореализации молодёжи в России
	77,2
	14,1
	1,5
	2,4
	4,9

	Скорее уверен в возможности самореализации молодёжи в России
	50,7
	36,1
	2,8
	1,4
	9,0

	Не уверен, что в России есть возможности для самореализации молодёжи
	37,8
	35,1
	5,4
	5,4
	16,2

	Считаю, что возможности для самореализации молодежи в России нет
	44,4
	0,0
	11,1
	44,4
	0,0

	Затрудняюсь ответить
	25,0
	50,0
	0,0
	25,0
	0,0

	В целом по выборке
	62,8
	24,0
	2,5
	3,5
	7,3



Одной из традиционных российских духовно-нравственных ценностей является единство народов России. Действительно, наша страна исторически сложилась как многонациональное государство. Государственная национальная политика в Российской Федерации исходит из того, что многонациональный состав населения России представляет собой не конфликтогенный фактор, а напротив, способствует ее поступательному развитию. Этот фундаментальный тезис неоднократно артикулировал Президент РФ В.В. Путин. Так, в своем видеообращении к участникам церемонии открытия Всемирного фестиваля молодежи 2 марта 2024 года он заявил: «Мы в России хорошо знаем, каким богатством является такое многообразие, каким мощным позитивным зарядом развития и духовного взаимообогащения оно обладает. Наша многонациональная страна сложена из сотен культур, языков, традиций, и братство народов всегда было и остаётся её главной опорой, преимуществом, силой. Оно выручало нас на всех поворотах истории, помогало покорять новые вершины в науке, искусстве и просвещении, одержать победу во Второй мировой войне и сокрушить нацизм. Многонациональное единство для нас – величайшая ценность, и это во многом определяет те принципы, по которым сегодня живут, развиваются наше государство и общество»[footnoteRef:25]. [25:  Видеообращение к участникам церемонии открытия Всемирного фестиваля молодёжи [Электронный ресурс]. URL: http://www.kremlin.ru/events/president/transcripts/speeches/73592.] 

А как к этническому многообразию населения России относятся молодые жители Сургута? Видят ли в нем угрозу или важный источник для созидания?
Для получения социологической информации на этот счет в 2026 году 
в инструментарий исследования был включен вопрос: «Согласны ли Вы с данным утверждением: «Многонациональность страны является источником ее силы 
и конкурентоспособности»?
Позитивно на этот вопрос ответили в общей сложности 79,0% респондентов[footnoteRef:26], главным образом, лица с незаконченным высшим образованием; молодые сургутяне, занятые в сферах культуры, науки, образования, здравоохранения, газодобычи и транспортировки газа, а также домохозяйки. [26:  Совокупная доля респондентов, выбравших при ответе на вопрос: «Согласны ли Вы с данным утверждением: «Многонациональность страны является источником ее силы и конкурентоспособности»? Варианты «Да, полностью согласен(а) с данным утверждением» и «Скорее согласен(а) с этим утверждением».] 

Суммарная доля тех, кто не согласился с указанным утверждением, составила 13,5%[footnoteRef:27]. Негативное отношение к многонациональности России выразили прежде всего респонденты, занятые в сферах строительства, государственного 
и муниципального управления, энергетики, военнослужащие и сотрудники правоохранительных органов, а также связи и коммунального хозяйства (рис. 10).  [27:  Совокупная доля респондентов, выбравших при ответе на вопрос: «Согласны ли Вы с данным утверждением: «Многонациональность страны является источником ее силы и конкурентоспособности»? Варианты «Скорее 
не согласен(а)» и «Совершенно не согласен(а) с этим утверждением».] 


Рис. 10. «Согласны ли Вы с данным утверждением: «Многонациональность страны 
является источником ее силы и конкурентоспособности»?», %

2.1.2 Результаты фокус-групп
Свой уровень жизни представители сургутской молодежи, участвовавшие 
в исследовании, чаще оценивали как «средний» или «выше среднего». «Средний, скажем так. Не выше, не ниже среднего. Как показывает практика – все так живут» (Марина, фокус-группа 18-23 лет). «Оцениваю уровень жизни 
как средний, ни много, ни мало. Всё есть, ни в чем не нуждаюсь» (Артем Б., фокус-группа 18-23 лет). «У меня очень хороший уровень жизни, я считаю. Если учесть, что есть квартира, машина, достаток» (Марина К., фокус-группа 24-35 лет). 
Основные показатели, из которых, по мнению респондентов, складывается уровень жизни: ситуация в стране и мире, финансовая составляющая, социальная инфраструктура, общественное признание, возможность реализации жизненных планов.
Среди участников фокус-групп преобладало мнение, что в течение ближайшего времени их уровень жизни, уровень жизни их семей станет лучше.
При этом подчеркивалась возможность улучшить свою жизнь благодаря собственным усилиям: «Я стараюсь на какой-то более высокий уровень выходить. То есть все зависит от меня» (Марина К., фокус-группа 24-35 лет). «Можно предположить, что будет со мной через год, например, или на более долгий срок. Однозначно лучше. Делаю небольшие шаги к своей цели» (Данила, фокус-группа 
24-35 лет).
Для молодежи в возрасте от 18 до 23 лет актуальны еще два фактора, способствующих улучшению их материального положения в ближайшей перспективе: 
· Окончание учебы, устройство на стабильную работу с хорошей зарплатой. «Мне кажется, через год будет намного лучше,<…> так как я заканчиваю обучение – смогу уже сам работать» (Артем Б., фокус-группа 18-23 лет). «Думаю, что через год будет лучше, поскольку уже буду полноценно работать врачом и зарабатывать буду больше» (Азиза, фокус-группа 18-23 лет).
· Вступление в брак. «Через год, я думаю, что будет семья жить лучше, пройдет свадьба» (Марина, фокус-группа 18-23 лет).
Следующая тема, обсуждавшаяся на фокус-группах, – миграционные настроения сургутской молодежи. В результате был выявлен ряд стимулов 
к переезду из Сургута в другой город или регион:
· Возможности для самореализации и профессионального роста. «Судя по моей деятельности музыкальной, здесь [в Сургуте] сыровато в этом плане. Можно находить какие-то площадки, мероприятия. Я все это уже проходила, поэтому хочется какого-то развития. И это может дать столица, одна из наших столиц» (Марина К., фокус-группа 24-35 лет). «В ближайшие полгода собираюсь переезжать в Питер. Вижу там больше перспектив в развитии» (Данила, фокус-группа 24-35 лет).
· Возможности для проведения досуга «[Сургут] слишком скучный город» (Артем Ч., фокус-группа 18-23 лет).
· Воссоединение с родственниками. «Я планирую уезжать из Сургута, потому что муж в Москве» (София, фокус-группа 18-23 лет). «Думаю закончить обучение в колледже и потом можно в Санкт-Петербург <…> у меня тут родственники» (Прохор, фокус-группа 18-23 лет). 
· Благоприятные природно-климатические условия. «Я планирую переехать из-за того, что климат неподходящий для меня. Мне тяжело дается здесь зиму просидеть. Хотелось бы куда-нибудь южнее переехать, в теплые края» (Вахит, фокус-группа 18-23 лет). «В Сургуте мне не нравится климат, он никому 
не нравится здесь. Тут слишком холодно, влажность высокая, непонятная погода» (Артем Ч., фокус-группа 18-23 лет). «В первую очередь хочется переехать 
из-за климата в какие-то южные регионы» (Расул, фокус-группа 24-35 лет).
Некоторые участники фокус-групп намерены вообще покинуть Россию. «Если будут такие удары по IT-сфере, то придется переезжать куда-нибудь в Беларусь» (Илья Т., фокус-группа 18-23 лет).
Основные аргументы тех, кто намерен оставаться в Сургуте: город нравится, в нем живут близкие люди. «Мне и здесь неплохо» (Евгения, фокус-группа 24-35 лет).
Что касается отпуска, то молодые сургутяне, как правило, проводят его, путешествуя по России и за рубежом. Предпочтение отдается югу, теплым морям. «Мы предпочитаем ближе к морю – Геленджик, Сочи» (Марина, фокус-группа 18-23 лет). «Большую часть года мы находимся на Севере, тут холодно, летом уезжаем ближе к югу» (Прохор, фокус-группа 18-23 лет). «Мы каждое лето ездим только в Баку, потому что родителям там очень нравится климат, там очень жарко и влажно» (Вахит, фокус-группа 18-23 лет). «Сочи, Краснодарский край, Африка, ну, в смысле Египет, Турция» (Марина К., фокус-группа 24-35 лет).
Большинство участников фокус-групп уже обеспечены жильем. Некоторые планируют приобрести его – как правило, с использованием ипотечного кредита 
(в том числе семейной ипотеки). Чаще всего имелось в виду приобретение жилья 
за пределами Сургута – в связи с намерением мигрировать из этого города.
В ходе фокус-групповых дискуссий их участники обозначили аспекты жизни 
в городе Сургуте, которые, по их мнению, необходимо развивать с учетом интересов молодежи:
· Межведомственное взаимодействие в сфере реализации молодежной политики. «Департамент образования не особо заинтересован в исполнении каких-либо писем от Департамента молодежной политики, и, допустим, школьники взаимодействуют с [молодежным] центром только посредством того, что руководитель центра напрямую имеет хорошее взаимоотношение с той или иной школой» (Ирина, фокус-группа 18-23 лет).
· Молодежные центры. «Нашей сфере молодежной не хватает финансирования, в плане обустройства тех молодежных центров, которые сейчас существуют. И не хватает распространения информации о ней» (Марина, фокус-группа 18-23 лет). «Чтобы дети были осведомлены о том, что есть молодежный центр возле дома, во дворе <…> И материальное обеспечение – оно очень слабое, не столько информационное, сколько материальное. Намного интереснее завлечь подростка или молодого человека на что-то красивое, ежели он придет и увидит то, в каком виде сейчас находятся некоторые учреждения в нашем городе» (Ирина, фокус-группа 18-23 лет)
· Содействие молодым талантам. «У нас в Сургуте есть какая-то организация, которая занимается управлением талантами, но это не сильно популяризировано» (Полина, фокус-группа 18-23 лет). 
· Инфраструктура досуга. «Не хватает молодежных пространств <...> для досуга. Где можно общаться, где какие-то мастер-классы» (Екатерина, фокус-группа 24-35 лет).
· Условия для занятия спортом, спортивные мероприятия. «Нужно развивать спорт, это основа жизни» (Полина, фокус-группа 18-23 лет). «Спортивные площадки, крытые места для скейт-парков» (Илья Н., фокус-группа 18-23 лет). «Можно добавить ледовых дворцов, площадок для хоккея, волейбольных, футбольных площадок» (Артем Б., фокус-группа 18-23 лет).
· Площадки для творчества. «Я бы открыл городские площадки 
для молодежи, которая хочет, например, выступать, на гитаре поиграть, 
ну, в таком вот плане» (Евгений, фокус-группа 24-35 лет).
Все информанты были солидарны в том, что и в России в целом, и в Сургуте в частности есть необходимые условия для реализации молодежи. При этом высказывалось мнение, что не все молодые люди стремятся к самореализации: «Младшему поколению неинтересно развитие духовное, нравственное, новые коммуникативные навыки, получение социально полезных, значимых связей – познакомиться с кем-то, увидеть кого-то. Им это неинтересно, везде должна быть финансовая подоплека» (Ирина, фокус-группа 18-23 лет).
Следующие вопросы были направлены на выявление ценностной ориентации сургутской молодежи.
Представители изучаемой социальной среды заверили, что разделяют традиционные российские духовно-нравственные ценности. «Лично я разделяю, поддерживаю и стараюсь максимально внедрить их в свою жизнь. Потому что ценности, которые продвигает наше государство, это то, чего не хватало ранее <…> Для меня важна семья, помочь другу и близкому, всегда находиться 
в контакте и быть открытым человеком» (Марина, фокус-группа 18-23 лет). 
«На этом строится наша история, в целом наш менталитет, менталитет русского человека» (Данила, фокус-группа 24-35 лет).
Кроме того, информанты единодушно согласились с утверждением, 
что многонациональность страны является источником ее силы 
и конкурентоспособности. «У нас очень большая страна, много национальностей, мы должны уметь находить общий язык друг с другом. Если мы будем дружить друг с другом – нам не будет равных» (Артем Б., фокус-группа 18-23 лет). «Разрушение внутри страны произойдет нашими же руками, если мы будем разделять национальности на русский и нерусский» (Евгений, фокус-группа 24-35 лет).
Вместе с тем на фокус-группе 24-35 лет отмечалось, что в современной России разные национальности сплочены не так крепко, как во времена Советского Союза, и что антироссийские силы ведут информационную войну для разжигания межнациональной розни. 

Таким образом, для сургутской молодежи характерна позитивная самооценка своего жизненного уровня и высокая степень социального оптимизма. Молодые горожане отличаются целеустремленностью, намерением добиваться жизненных успехов собственными усилиями. Кроме того, им свойственна приверженность традиционным российским духовно-нравственным ценностям, а также идеалам интернационализма и гармонии во взаимоотношениях народов России. Молодые сургутяне удовлетворены всеми аспектами жизни в своем городе, включая возможности для самореализации молодежи, но, тем не менее, в молодежной среде распространены миграционные настроения.
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2.2. Уровень электоральной активности молодежи

В число задач исследования входило определение уровня электоральной активности молодежи.

2.2.1. Результаты массового опроса населения
В современном обществе среди институтов социализации молодежи особое положение занимает институт выборов. Его уникальность обусловлена наделением представителей молодого поколения важным социальным статусом – статусом избирателя как показателя вступления в мир взрослых, признания молодого гражданина полностью дееспособным в сфере политических отношений. Следует отметить, во-первых, что в процессе реализации своих избирательных прав молодежь включается в различные виды отношений: политические, правовые, социокультурные и иные, что свидетельствует о комплексном характере социализирующего влияния института выборов на молодежь.
Во-вторых, электоральное поведение является важным показателем степени вовлеченности молодых людей в общественно-политическую жизнь, степени сформированности у них гражданской позиции и политической культуры.
Для определения уровня электоральной активности сургутской молодежи участникам исследования был задан вопрос: «Если выборы состоятся в ближайшее воскресенье, примите ли Вы в них участие?»
Однозначно утвердительный ответ дали немногим менее половины опрошенных (49,7% при 50,5% в прошлом году). При этом повышенный уровень электоральной активности продемонстрировали лица со средним общим 
и высшим образованием; занятые в сферах строительства, связи, коммунального хозяйства, государственного и муниципального управления, культуры, науки, образования, здравоохранения, газодобычи и транспортировки газа, а также домохозяйки.
О намерении проигнорировать выборы заявили 23,0% (рис. 11) респондентов (в 2025 году – 15,5%). Электоральный нигилизм наиболее характерен для мужчин; лиц с основным общим и средним специальным образованием; занятых в сфере строительства, транспорта услуг, торговли, безработные, а также военнослужащих и сотрудников правоохранительных органов.
Не определились со своим участием/неучастием в выборах 27,3% опрошенных (при 34,0% год назад), преимущественно женщины; граждане с незаконченным высшим образованием; занятые в сферах культуры, науки, образования, здравоохранения, энергетики. 

Рис. 11. «Если выборы состоятся в ближайшее воскресенье, примите ли Вы в них участие?», %

Кросс-табуляционный анализ не выявил статистически значимой зависимости электорального поведения респондентов от их представлений о характере динамики своей жизни (жизни своей семьи) в краткосрочной перспективе (см. таблицу 8). Соответствующая гипотеза не подтвердилась.

Таблица 8. Распределение ответов респондентов на вопрос: 
«Если выборы состоятся в ближайшее воскресенье, примите ли Вы в них участие?» 
в разрезе их представления о характере динамики уровня своей жизни в течение года, %
	 
Если выборы состоятся 
в ближайшее воскресенье, 
примите ли Вы в них участие?
	Как Вы считаете, через год Вы и Ваша семья будете жить лучше или хуже, чем сейчас? (один ответ)

	
	Ожидаю жизненных улучшений
	Не ожидаю никаких перемен
	Ожидаю ухудшения

	Да, обязательно
	58,3
	28,1
	13,6

	Еще точно не решил
	62,4
	30,3
	7,3

	Точно не пойду на выборы
	56,5
	27,2
	16,3

	В целом по выборке
	59,0
	28,5
	12,5



2.2.2. Результаты фокус-групп
Доминирующая часть информантов выразила готовность принять участие в выборах, если они состоятся в ближайшее воскресенье. В обоснование своей позиции они привели следующие аргументы.
· На выборах важен каждый голос. «Я бы с большим удовольствием приняла участие в этих выборах, потому что я считаю, что голос каждого человека важен, виден, обязателен для будущего нашей страны» (Марина, фокус-группа
18-23 лет). «Вдруг мой голос будет решающий» (Вахит, фокус-группа 18-23 лет).
· Участие в выборах дает хотя бы гипотетическую возможность повлиять 
на власть. «Сам факт того, что начинает формироваться волна, противоборствующая курсу и действиям, и это хороший показатель для самого государства, что оно не может делать всё что хочется» (Илья Т., фокус-группа 18-23 лет). 
· Участие в выборах не позволяет фальсифицировать их результаты. «Чтобы не было потом этих слов, что я не ходил на выборы, но потом пришел 
и каким-то образом мой бюллетень уже готов, уже стоит там онлайн «галочка» (Ирина, фокус-группа 18-23 лет).
Основной довод тех, кто на избирательные участки идти не собирается: 
от участия в выборах ничего не зависит. «Они не работают, зачем смысл 
на них ходить?» (Александр Х., фокус-группа 24-35 лет). «Власть – это народ, 
по Конституции Российской Федерации. Мы – власть. Но я не ощущаю себя властью. Я не ощущаю, что я на что-то влияю» (Марина К., фокус-группа 24-35 лет).

Таким образом, большинство молодых сургутян нацелены на реализацию своих избирательных прав, ответственно относятся к своему участию в выборах. 
Это свидетельствует о должном уровне гражданской зрелости сургутской молодежи. С другой стороны, достаточно распространенное в молодежной среде скептическое отношение к избирательному процессу в Российской Федерации свидетельствует о невысокой общественно-политической активности молодых жителей города Сургута.
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2.3. Доля молодежи, планирующей принимать участие 
в общественно-политической жизни города. Формат участия. Степень вовлеченности

В рамках данного исследования решению подлежала следующая задача: «Выявить долю молодежи, планирующей принимать участие 
в общественно-политической жизни города. Формат участия. Степень вовлеченности».
2.3.1. Результаты массового опроса населения
Отсутствие желания участвовать в какой-либо общественной деятельности выразили 56,0% респондентов (при 38,0% в прошлом, 2025 году и 54,5% в 2024 году). Такая позиция наиболее характерна для женщин; лиц с основным общим и средним специальным образованием; занятых в сферах строительства, торговли, услуг, а также домохозяек.
Вариант ответа «Не участвую ни в какой общественной деятельности, 
но хотел бы» выбрали 18,0% опрошенных (при 39,0% год назад и 15,0% в 2024 году), главным образом, граждане в возрасте 18-25 лет; лица со средним общим образованием; занятые в сферах строительства, связи, коммунального хозяйства, а также безработные, студенты и учащиеся (рис. 12).
 
Рис. 12. «Участвуете ли Вы в общественной деятельности?», %
(вопрос со множественным выбором вариантов ответа)
В ходе опроса выяснилось, что в какой-либо организации/сообществе состоят только 7,2% представителей сургутской молодежи (при 18,7% в 2025 году и 17,3% 
в 2025 году) (рис. 13). Это, в первую очередь, мужчины; лица в возрасте 18-25 лет; занятые в сферах транспорта, государственного и муниципального управления, культуры, науки, образования, здравоохранения, газодобычи, транспортировки газа. Преимущественно речь шла о членстве в спортивных организациях (41,4%) 
и в волонтерских объединениях (34,5%) (рис. 14).
 
Рис. 13. «Являетесь ли Вы членом какой-либо организации (сообщества)?», %


 
Рис. 14. «Выберите сферу деятельности организации (сообщества) 
членом которой Вы являетесь», % (вопрос со множественным выбором вариантов ответа)


2.3.2. Результаты фокус-групп
Свое участие в общественной работе задекларировали немногие участники фокус-групп. Основной формат – волонтерская деятельность. «Я волонтером была, помогала животным» (Марина К., фокус-группа 24-35 лет). «Я участник движения «Батальон Мир». Это помощь на СВО (Евгений, фокус-группа 24-35 лет).

Таким образом, материалы данного раздела подтверждают сделанный ранее вывод о невысокой общественно-политической активности молодых жителей 
города Сургута.
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2.4. Профессиональные предпочтения, карьерные ожидания, степень удовлетворенности от полученных знаний в ходе их применения

Следующая задача социологического исследования сургутской 
молодежи – выявить профессиональные предпочтения, карьерные ожидания, степень удовлетворенности от полученных знаний в ходе их применения.

2.4.1. Результаты массового опроса населения
Ускорение темпов социально-экономических процессов, непрерывное генерирование технологических инноваций, характерные для современного общества, придают высокий динамизм и нестабильность рынку труда. Формирование новых направлений трудовой деятельности и новых форматов трудовых процессов обуславливает и новый подход молодежи к своей карьере, изменение уровня профессиональной амбициозности, а также выход карьерных показателей на уровень ключевых факторов принятия жизненных решений, связанных с миграционными, семейными, личностными и экономическими стратегиями.
Отсутствие удовлетворения профессиональных предпочтений и карьерных ожиданий молодежи приводит не только к переструктурированию территориального рынка, но и к повышению миграционной активности молодежи, что может нанести невосполнимый ущерб человеческому капиталу локального социума, а также нарушить желательную динамику демографических процессов. Поэтому карьерные амбиции и стратегии современной молодежи в профессиональной сфере требуют пристального внимания и мониторинга со стороны органов муниципального управления, реализующих молодежную политику.
Из числа факторов, влияющих на карьеру молодого человека, опрошенные представители молодежи города Сургута сделали акцент на образовании (данный фактор отметили как приоритетный 71,3% респондентов) и личностных качествах (50,3%). Кроме того, в общественном мнении молодых сургутян в качестве важных факторов карьерного роста воспринимаются опыт работы (43,0%) и уровень профессиональной компетентности (32,5%). Эти же факторы чаще всего отмечались и в ходе предыдущих волн мониторинга в 2024 – 2025 гг. 
Полностью распределение суждений по данному вопросу представлено 
на рисунке 15.
 
Рис. 15. «Какие факторы, на Ваш взгляд, в первую очередь влияют 
на карьеру молодого человека?», % (вопрос со множественным выбором вариантов ответа)

Что касается основных трудностей, с которыми сталкивается молодежь 
при трудоустройстве, то ключевая из них и безоговорочно более важная, 
чем прочие: «везде требуется опыт работы». Эту проблему назвали главной 64,3% респондентов (рис.16).  
 
Рис. 16. «В чем, на Ваш взгляд, заключаются основные трудности молодежи 
при трудоустройстве?», % (вопрос со множественным выбором вариантов ответа)
Кросс-табуляционный анализ установил, что при ответе на вопрос: «В чем, 
на Ваш взгляд, заключаются основные трудности молодежи при трудоустройстве?»:
· дефицит информации о рынке труда и способах поиска работы 
чаще упоминали респонденты, по мнению которых в целом возможности 
для реализации молодежи в Сургуте есть, но существуют некоторые проблемы;
· отсутствие связей, знакомств отметили преимущественно участники опроса, считающие, что в Сургуте нет возможностей для реализации молодежи;
· требование опыта работы выделили главным образом те опрошенные горожане, кто затруднился ответить, существуют ли в Сургуте возможности 
для реализации молодежи или нет (таблица 9).
Тем самым оказалась верной гипотеза: оценка респондентами возможностей для реализации молодежи в Сургуте зависит от представлений молодежи об основных трудностях при трудоустройстве.

Таблица 9. Распределение ответов респондентов на вопрос: 
«Как бы Вы оценили возможности для реализации молодежи в городе Сургуте?» 
в разрезе их представления об основных трудностях при трудоустройстве, %
	 
Как бы Вы оценили 
возможности для реализации молодежи в городе Сургуте?
	В чем, на Ваш взгляд, заключаются основные трудности молодежи при трудоустройстве? (не более двух вариантов, сумма по строке не равна 100%)

	
	Везде требуется опыт работы
	Сложно устроиться
 по своей специальности
	Не хватает информации 
о рынке труда, способах поиска работы
	Отсутствие связей, знакомств
	Отсутствие навыков делового общения, ведения переговоров, неуверенность

	Считаю, что в Сургуте созданы все необходимые условия для реализации молодежи
	66,2
	22,8
	13,9
	19,8
	22,4

	Считаю, что в целом возможности для реализации молодежи в городе есть, но существуют некоторые проблемы 
	61,0
	24,4
	23,2
	29,3
	18,3

	Считаю, что в Сургуте нет возможностей для реализации молодежи
	50,0
	23,9
	13,0
	45,7
	15,2

	Затрудняюсь ответить
	77,1
	17,1
	20,0
	20,0
	20,0

	В целом по выборке
	64,3
	22,7
	16,3
	24,8
	20,5



Среди опрошенных представителей изучаемой социальной среды преобладало мнение, что для работы молодых людей наиболее перспективны сферы промышленности, включая нефтегазовую отрасль и энергетику (соответствующее суждение высказали 48,5% респондентов), торговли (30,5%), строительства (26,5%), образования (17,8%), а также новейшие технологии и блогерство (по 16,8%). Судя по результатам опроса, в наименьшей степени сургутскую молодежь привлекают финансовая сфера (4,3%), обеспечение безопасности населения (3,8%) и бытовое обслуживание (3,0%) (рис. 17). 
По сравнению с двумя предыдущими волнами мониторинга структура рейтинга сфер деятельности, воспринимаемых сургутской молодежью в качестве наиболее перспективных, практически не изменилась. 

Рис. 17. «Какие сферы, на Ваш взгляд, являются наиболее перспективными 
для работы молодых людей?», % (вопрос со множественным выбором вариантов ответа)
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2.4.2. Результаты фокус-групп
Качеством своего образования информанты в целом довольны. Вместе 
с тем прозвучали критические высказывания в связи с тем, что знания, получаемые 
в учебных заведениях, не всегда соответствуют жизненным реалиям. 
«Ты понимаешь, что все сказанное – либо оно уже устарело, пока ты учился, либо это никогда не работало так, как в учебниках» (Марина, фокус-группа 18-23 лет). 
Доминирующая часть представителей молодежи в возрасте 24-35 лет 
в настоящее время работают – в сферах связи, энергетики, культуры, образования, строительства и др. Многие участники фокус-групп в возрасте 18-23 лет занимаются разовыми подработками, либо совмещают учебу с работой (как правило, по профилю получаемого образования). Причины, по которым отдельные информанты не работают – учеба, помощь родителей.
В качестве факторов, которые, с их точки зрения, в первую очередь влияют 
на карьеру молодого человека, участники исследования назвали связи, влияние родителей, целеустремленность, интерес к сфере своей деятельности, коммуникабельность, качественное образование. 
Что же касается трудностей, с которыми молодежь сталкивается 
при трудоустройстве, то главными из них были названы отсутствие опыта и «блата», завышенные требования молодых людей к условиям работы.
Отвечая на вопрос о том, какие сферы являются наиболее перспективными 
для работы молодых людей, представители сургутской молодежи упоминали
IT-сектор, добычу нефти и газа, кондитерское дело. Кроме того, неоднократно отмечалась перспективность рабочих профессий.

Подводя итоги данного раздела необходимо подчеркнуть, что молодое поколение сургутян заинтересовано в получении качественного образования, позволяющего добиваться успехов в работе, ориентировано на профессиональный и карьерный рост. 



2.5. Предприимчивость и деловая активность молодежи 

Одна из задач данного исследования была сформулирована следующим образом: выявить предприимчивость и деловую активность молодежи.

2.5.1 Результаты массового опроса населения
Решение проблемы занятости молодежи, создание условий для обеспечения востребованности образовательной подготовки, конкурентоспособности молодых людей на рынке труда в значительной мере связаны с вовлечением молодежи 
в предпринимательскую деятельность. Реализация социального потенциала молодежи в сфере бизнеса обеспечивает развитие и применение способностей молодых людей, мотивирует их к дальнейшей самореализации. Разумеется, важно
и то, что в предпринимательстве молодой человек не только реализует свои интересы, но и включается в решение социально-экономических проблем, актуальных для общества. 
В рамках проведенного исследования доля респондентов, уже занимающихся бизнесом, составила 12,5% при 15,5% год назад и 10,0% в 2024 году. В их числе доминировали граждане со средним общим образованием; занятые в сферах связи, коммунального хозяйства, торговли и услуг. 
При этом потенциал молодежного предпринимательства в Сургуте высок: хотели бы заняться бизнесом при определенных условиях в общей сложности 46,3% опрошенных[footnoteRef:28]. Это прежде всего лица с незаконченным высшим образованием; занятые в сферах нефте- и газодобычи, переработки, геологии, транспортировки газа, энергетики, а также студенты, учащиеся и домохозяйки. [28:  Совокупная доля респондентов, выбравших при ответе на вопрос: «Как Вы относитесь к возможности заняться предпринимательской деятельностью»?» варианты «Хотел бы заняться предпринимательской деятельностью, 
но не знаю, как это сделать» и «Хотел бы заняться предпринимательской деятельностью, но не имею достаточных финансовых средств».
] 

Не хотели бы иметь собственный бизнес 41,3% участников опроса (при 31,2% годом ранее) – главным образом, женщины; занятые в сферах транспорта, государственного и муниципального управления, безработные, а также военнослужащие и сотрудники правоохранительных органов (рис. 18). 

Рис.18. «Как Вы относитесь к возможности заняться 
предпринимательской деятельностью?», %

2.5.2. Результаты фокус-групп
Среди представителей молодежи 18-23 лет желающие открыть собственный бизнес представляли собой скорее исключение. «Сейчас у меня разрабатывается мой проект, у меня уже есть ИП, и я надеюсь на то, что он получится! 
[Это] коворкинг-клуб для родителей с детьми» (Полина, фокус-группа 18-23 лет).
Более высокий уровень готовности заняться предпринимательской деятельностью продемонстрировали участники исследования в возрасте 24-35 лет. Некоторые из них уже являются предпринимателями или самозанятыми.
Среди направлений предпринимательской деятельности, которые могли бы получить развитие в Сургуте, были названы туризм, образование, сфера услуг.

В целом результаты исследования, приведенные в данном разделе, свидетельствуют о значительном, но далеко не полностью раскрытом потенциале молодежного предпринимательства в городе Сургуте. 



2.6. Уровень доверия молодежи к тем или иным источникам информации

Определить уровень доверия молодежи к тем или иным источникам информации – так была сформулирована одна из исследовательских задач.

2.6.1. Результаты массового опроса населения
Потребность в надежной и достоверной информации входит в круг базовых, экзистенциальных потребностей человека, поскольку наличие такой информации делает жизнь предсказуемой, позволяет добиваться желаемого результата в любой сфере деятельности. Напротив, дефицит или отсутствие таковой резко ограничивают возможности, порождают ощущение хаоса, создают внутреннее напряжение.
В наши дни вследствие бурного развития средств массовой информации 
и массовых коммуникаций информационные потоки перенасыщены, причем в них все большее место занимают информационный шум, откровенные фейки и вбросы. Непроверенная и недостоверная информация сегодня представляет собой не только стихийное коммуникативное явление, но и технологию влияния на общественное сознание, эффективное средство информационно-психологического воздействия. Соответственно, проблема доверия к различным информационным каналам становится все более острой.
Каким же источникам информации сургутская молодежь доверяет больше всего? 
В ТОП-3 соответствующего рейтинга, составленного по результатам исследования, вошли социальные сети (им доверяют 42,8% опрошенных), Интернет (32,3%) и мессенджеры (31,5%). 
Те же источники информации занимали верхние строчки и в предыдущую волну мониторинга. Но по сравнению с 2024 годом в тройке лидеров произошли изменения. Телевидение утратило первенство и переместилось 
на четвертое место. Социальные сети поднялись с третьей позиции в рейтинге 
на первую, их место заняли мессенджеры, которые в 2024 году по уровню доверия среди сургутской молодежи были четвертыми. 
Относительно высок уровень доверия к друзьям и родственникам (16,3%), 
а также видеохостингам (13,3%). К другим источникам информации у молодых жителей Сургута доверия по-прежнему мало: в диапазоне от 9,8% (встречи 
с представителями органов власти) до 6,3% (радио) (рис. 19).

Рис. 19. «Каким из перечисленных источников информации Вы доверяете больше всего?», %
(вопрос со множественным выбором вариантов ответа)

С тем, что интернет и социальные сети оказывают положительное влияние 
на формирование мнения людей, согласились 42,7% респондентов (в 2025 году – 37,8%). Доля сторонников противоположной точки зрения оказалась существенно меньше: 26,0% (при 24,2% год назад). 
Каждый третий участник опроса (31,3%) затруднился однозначно определить характер этого влияния (рис. 20).

Рис. 20. «Какое влияние, по Вашему мнению, интернет и социальные сети в частности оказывают на формирование мнения людей, их настроения, убеждения и т.д.?», %



2.7. Степень вовлеченности молодежи в политическую и экономическую жизнь в стране и городе

Последняя задача проведенного исследования – определить степень вовлеченности молодежи в политическую и экономическую жизнь в стране 
и городе, в частности. 

2.7.1. Результаты массового опроса населения
Доля молодых респондентов, в той или иной степени интересующихся событиями в политике и экономике России, составила 64,0%[footnoteRef:29] при 68,8% в 2025 году 
и 68,3% в 2024 году. Среди них преобладали мужчины; лица в возрасте 26-35 лет; граждане с незаконченным высшим и высшим образованием; занятые в сферах строительства, связи, коммунального хозяйства, культуры, науки, образования, здравоохранения, газоснабжения и транспортировки газа, а также военнослужащие, сотрудники правоохранительных органов и домохозяйки. [29:  Совокупная доля респондентов, выбравших при ответе на вопрос: «Интересуетесь ли Вы тем, как развиваются события в политической, экономической жизни нашей страны?» варианты «Да, внимательно слежу за развитием ситуации» и «Слежу за развитием событий, но мне это не очень интересно».] 

Не интересуются политической и экономической жизнью своей страны 32,7% опрошенных (при 25,7% в 2025 году и 30,7% в 2024 году), по преимуществу женщины; представители возрастной группы 18-25 лет; граждане со средним специальным образованием; занятые в сферах торговли, услуг, а также безработные, студенты и учащиеся (рис. 21).
 
Рис. 21. «Интересуетесь ли Вы тем, как развиваются события 
в политической, экономической жизни нашей страны?», %



Респондентам, интересующимся событиями в политической 
и экономической жизни России, был задан уточняющий вопрос о причинах такого интереса. В ответ чаще всего назывались следующие мотивы: «Хочу знать, 
что происходит в стране (63,2%), «Влияет на жизнь мою и моих близких» (59,1%), «Патриот своей страны» (18,2%). Полностью распределение суждений по данному вопросу представлено на рисунке 22.
 
Рис. 22. «Если Вы интересуетесь внутренней политикой Российской Федерации, то почему?», %
(вопрос со множественным выбором вариантов ответа)

О том, что за последние два-три года уровень их интереса к политике 
не изменился, заявили большинство участников опроса: 56,5%, главным образом, мужчины; лица с незаконченным высшим образованием; занятые в сферах строительства, государственной и муниципального управления и безработные.
В снижении своего интереса к политике за последние два-три года признались 34,7% опрошенных, прежде всего, женщины; граждане в возрасте 18-25 лет; лица 
с основным общим образованием; занятые в сферах нефтедобычи, переработки, геологии, энергетики, газодобычи и транспортировки газа.
Больше интересоваться политикой, чем два-три года назад, стали только 8,5% респондентов – ровно столько же, что в предыдущую волну мониторинга при 6,8% 
в 2024 году (рис. 23).

Рис. 23. «Вспомните, 2-3 года назад Вы интересовались политикой 
больше или меньше, чем сейчас?», %

Текущий уровень одобрения деятельности президента РФ В.В. Путина сургутской молодежью – 83,0%[footnoteRef:30] (при 84,7% в 2025 году и 87,7% в 2024 году). Деятельность главы Российского государства одобряют в первую очередь молодые сургутяне; занятые в сферах строительства, связи, коммунального хозяйства, энергетики, газодобычи и транспортировки газа, а также студенты и учащиеся. [30:  Совокупная доля респондентов, выбравших варианты ответа «Полностью одобряю», «Скорее одобряю» 
и «Не во всем одобряю» на вопрос: «Как Вы оцениваете деятельность Президента Российской Федерации Владимира Владимировича Путина?».] 

Выявленное значение данного показателя значительно выше среднероссийского: согласно общефедеральному опросу, проведенному Всероссийским центром общественного мнения (ВЦИОМ), в конце мая 2026 года (то есть во время полевого этапа отчетного исследования) уровень одобрения россиянами деятельности Президента РФ В.В. Путина варьировал в пределах 66,6% – 67,5%[footnoteRef:31]. [31:  Одобрение деятельности государственных институтов [Электронный ресурс]. URL: https://wciom.ru/ratings/dejatelnost-gosudarstvennykh-institutov/. Данные представлены на основании системы опросов «ВЦИОМ-СПУТНИК» - ежедневного всероссийского телефонного опроса 1600 респондентов не менее чем 
в 80 регионах Российской Федерации.] 

Доля тех, кто деятельность президента России полностью не одобряет, 
не превысила статистической погрешности: 5,0%. Вместе с тем обращает на себя внимание относительно большая доля молодых сургутян, не осведомленных о деятельности Президента: 12,0% (при 14,5% в 2025 году и 9,5% в 2024 году)
– рис. 24.

Рис. 24. «Как Вы оцениваете деятельность Президента Российской Федерации 
Владимира Владимировича Путина?», %

Деятельностью Российского Правительства в общей сложности интересуются 61,2% представителей изучаемой социальной среды[footnoteRef:32] (в 2025 г. – 55,3%), по преимуществу мужчины; граждане в возрасте 26-35 лет; занятые в сферах строительства, связи, коммунального хозяйства, нефтедобычи, переработки, геологии, газодобычи и транспортировки газа. [32:  Совокупная доля респондентов, выбравших при ответе на вопрос: «Интересуетесь ли Вы деятельностью Правительства Российской Федерации?» варианты «Безусловно интересуюсь» и «Скорее интересуюсь».] 

Об отсутствии у них интереса к работе Правительства РФ заявили 37,3% участников опроса[footnoteRef:33] (2025 г. – 41,0%), прежде всего женщины; граждане в возрасте 18-25 лет; лица с основным общим образованием; занятые в сферах государственного и муниципального управления, сфере услуг и торговли (рис. 25). [33:  Совокупная доля респондентов, выбравших при ответе на вопрос: «Интересуетесь ли Вы деятельностью Правительства Российской Федерации?» варианты «Скорее не интересуюсь» и «Не интересуюсь».] 


Рис. 25. «Интересуетесь ли Вы деятельностью Правительства Российской Федерации?», %

Уровень одобрения деятельности Правительства РФ сургутской молодежью[footnoteRef:34] зафиксирован на отметке 76,0% при 80,3% в 2025 году. Более высокими значениями этого показателя отличились респонденты, занятые в сферах строительства, культуры, науки, образования, здравоохранения, газодобычи, транспортировки газа, а также студенты и учащиеся. [34:  Совокупная доля респондентов, выбравших варианты ответа «Полностью одобряю», «Скорее одобряю» 
и «Не во всем одобряю» на вопрос: «Как Вы оцениваете деятельность Правительства Российской Федерации?».] 

Однозначно неодобрительно о деятельности Российского Правительства отозвались всего лишь 7,3% опрошенных, в основном мужчины; занятые в сферах транспорта, энергетики, а также военнослужащие и сотрудники правоохранительных органов (рис. 26).

Рис. 26. «Как Вы оцениваете деятельность Правительства Российской Федерации?», %
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2.7.2. Результаты фокус-групп
Среди участников фокус-групп преобладали те, кому политика неинтересна. 
«Вообще не интересуюсь. Максимум – это на работе могу услышать, о чем коллеги говорят» (Ксения, фокус-группа 24-35 лет). «Я стараюсь не изучать эту тему, только если само попадается, потому что так спокойнее будешь» (Владислава, фокус-группа 24-35 лет).
К деятельности президента РФ В.В. Путина информанты проявляют интерес. Некоторые из них отозвались о деятельности российского лидера с одобрением. 
«Я поддерживаю, идем в правильном направлении» (Марина, фокус-группа 
18-23 лет). Но отмечено и однозначно негативное отношение к деятельности российского президента: «Вектор развития государства, он не совсем корректен 
и он идет в сторону, что государство делает то, что оно хочет, и ему 
неинтересно мнение народа» (Илья Т., фокус-группа 18-23 лет). «Его деятельность уже давно себя изжила, его давно пора менять, от него никакого толку нету. Ему пора на пенсию» (Александр Х., фокус-группа 24-35 лет).
Анализ материалов фокус-групп показал, что на политическую позицию сургутской молодежи приоритетное влияние оказывают медийные ресурсы. «Политическая позиция есть, на нее влияют новостные паблики, которые я читаю» (София, фокус-группа 18-23 лет). 
Преобладала точка зрения, согласно которой молодежь играет значимую роль в современной политической жизни России. «Молодежь да, играет довольно большую роль, потому что будущее страны – молодежь, и будущее политики [тоже]» (Прохор, фокус-группа 18-23 лет). «Я думаю то, что от молодежи много зависит» (Владислава, фокус-группа 24-35 лет).
В ряде случаев подчеркивалось, что нынешний мэр отличается от своего предшественника в лучшую сторону. «В городе началось какое-то движение, как он пришёл на пост. У нас начали как-то лучше чинить дороги. На улицах стало чище <..> То есть я заметила изменения в лучшую сторону, поэтому поддерживаю» (Владислава, фокус-группа 24-35 лет). «По крайней мере, проще стало взаимодействовать с разными отделами <…> Благодаря ему сейчас сделаем консилиум из трех отделов для того, чтобы обсудить некоторые события, которые связаны с молодежью. Без его решения мы бы сейчас этого сделать 
не смогли» (Александр М., фокус-группа 24-35 лет).
[bookmark: _GoBack]Подводя итоги данного раздела, следует подчеркнуть, что сургутская молодежь, как и российское общество в целом, консолидирована вокруг президента Российской Федерации В.В. Путина. Выявленный уровень одобрения деятельности Правительства РФ и поддержки Главы города Сургута М. Слепова дает основание сделать вывод о лояльности молодых горожан к федеральным и местным властям,
а, следовательно, о стабильности текущей общественно-политической ситуации 
в молодежной среде. При этом необходимо отметить, что в своем большинстве молодые жители Сургута аполитичны.
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ЗАКЛЮЧЕНИЕ

Результаты проведенного исследования дают основания составить следующий социальный портрет молодежи города Сургута.

Типичный представитель сургутской молодежи характеризуется позитивным жизненным настроем. Он доволен уровнем своей жизни и рассчитывает 
на стабильность или улучшение жизненных условий в ближайшее время. 
Качество своего образования его тоже устраивает. Кроме того, ему свойственна приверженность традиционным российским духовно-нравственным ценностям, 
а также идеалам интернационализма и гармонии во взаимоотношениях народов России.
Работать молодой сургутянин предпочитает в сферах промышленности (включая нефтегазовую отрасль и энергетику), торговли, строительства, инновационных технологий, блогерства. В целом ему присуща ориентация 
на профессиональный и карьерный рост. Он готов заняться и предпринимательской деятельностью, но не имеет для этого необходимых средств и познаний.
Среднестатистический молодой житель города Сургута рассчитывает добиться достижения жизненных целей, главным образом, благодаря собственным усилиям и своим личным качествам: образованности, целеустремленности, профессионализму. В то же время он считает важным для продвижения по службе иметь нужные связи.
В материальном плане молодой сургутянин хорошо обеспечен – у него имеется собственное жилье, либо он собирается купить жилье в ближайшее время, взяв ипотечный кредит или используя накопленные средства. Свой отпуск он проводит, путешествуя по России (в основном по южным, приморским регионам) или за границей.
Условия жизни в Сургуте и возможностями для реализации в своем городе 
его вполне устраивают, но, тем не менее, он не исключает для себя возможность переехать в другой город или регион.
Типичный молодой сургутянин слабо вовлечен в общественную работу, 
хотя в принципе готов в ней участвовать. Что же касается общественно-политической деятельности, то она его особо не привлекает. Он аполитичен, скорее с недоверием относится к избирательному процессу в РФ, однако исполняет свой гражданский долг, участвуя в голосовании на выборах депутатов и руководителей органов власти различного уровня; проявляет лояльность к властям. При этом молодому жителю Сургута свойственно стремление к критическому, самостоятельному осмыслению общественно-политической информации.
По сравнению с 2025 годом социальный портрет сургутской молодежи 
в целом не изменился. Однако прослеживается и определенная динамика. Среднестатистический молодой сургутянин стал несколько менее оптимистичен 
в прогнозах относительно уровня своей жизни в ближайшем будущем, кроме этого у него поубавилось желание открыть собственный бизнес.
В целом по результатам исследования подтвердилась его основная гипотеза: 
в социальном портрете сургутской молодежи преобладают позитивные черты. 

Скорее средний	Скорее высокий	Скорее низкий	72	20.7	7.2499999999999991	


Ожидаю жизненных улучшений	Не ожидаю никаких перемен	Ожидаю ухудшения	59	28.499999999999989	12.5	


В целом положительно, при определенных обстоятельствах бы переехал	Абсолютно отрицательно, хочу оставаться здесь	Я в настоящий момент планирую или осуществляю переезд в другой город/регион	Очень положительно, с удовольствием бы переехал	В целом отрицательно, должна быть очень серьезная причина для переезда	Затрудняюсь ответить	28.499999999999989	19.5	18.5	14.500000000000002	12	7.0000000000000009	


Нет, у меня есть собственное жилье	Да, планирую	Хотелось бы, но очень дорого	Снимаю квартиру, приобретать жилье не планирую	Затрудняюсь ответить	48	27.500000000000004	16.7	4.25	3.5000000000000004	


Ипотечный кредит	Собственные накопления	Другое	Денежная помощь родственников	49.2	42.9	4.7	3.2	


На территории России	За границей	Путешествия – это дорого	В пределах Ханты-Мансийского автономного округа	Затрудняюсь ответить	53.7	29.5	6.25	5.5	5	


Считаю, что в Сургуте созданы все необходимые условия для реализации молодежи	Считаю, что в целом возможности для реализации молодежи в городе есть, но существуют некоторые проблемы	Считаю, что в Сургуте нет возможностей для реализации молодежи	Затрудняюсь ответить	59.25	20.5	11.5	8.7000000000000011	


Абсолютно уверен в возможности самореализации молодёжи в России	Скорее уверен в возможности самореализации молодёжи в России	Не уверен, что в России есть возможности для самореализации молодёжи	Считаю, что возможности для самореализации молодежи в России нет	Затрудняюсь ответить	51.5	36	9.2000000000000011	2.25	1	


Полностью разделяю и поддерживаю традиционные российские духовно-нравственные ценности	Скорее разделяю и поддерживаю традиционные российские духовно-нравственные ценности	Затрудняюсь ответить	Не разделяю и не поддерживаю традиционные российские духовно-нравственные ценности	Скорее не разделяю и не поддерживаю традиционные российские духовно-нравственные ценности	62.7	24	7.2499999999999991	3.5000000000000004	2.5	


Да, полностью согласен (а) с данным утверждением	Скорее согласен (а) с этим утверждением	Затрудняюсь ответить	Скорее не согласен (а)	Совершенно не согласен (а) с этим утверждением	46.25	32.700000000000003	7.5	7.0000000000000009	6.5	


Да, обязательно	Еще точно не решил	Точно не пойду на выборы	49.7	27.250000000000004	23	


Не имею желания участвовать ни в какой общественной деятельности	Не участвую ни в какой общественной деятельности, но хотел бы	Являюсь членом профсоюза	Участвую в некоторых общественных, массовых мероприятиях	Участвую в работе молодежной общественной организации	Регулярно принимаю участие в субботниках и других разовых акциях	Состою в политической партии (являюсь активным участником, посещаю все мероприятия проводимые партией)	56.000000000000007	18	10.7	9.5	5	3	1.25	


Нет	Да	92.8	7.2	

Спортивная организация	Волонтерское объединение/организация	Другая сфера	Политическое объединение	Фан-клубы звезд шоу-бизнеса	Национальное объединение	Клуб по интересам (авиамоделирование, автолюбители и пр.)	Религиозные объединения	41.379310344827751	34.482758620689658	20.689655172413794	6.8965517241379306	6.8965517241379306	3.4482758620689653	3.4482758620689653	3.4482758620689653	


Образование	Личностные качества, особенности характера	Опыт работы	Знание работы (компетенция и профессиональные навыки)	Наличие связей знакомств	Знание современной техники	Знание языков	Профессиональные стажировки	71.25	50.25	43	32.5	18	11	10.75	9.25	


Везде требуется опыт работы	Отсутствие связей, знакомств	Сложно устроиться по своей специальности	Отсутствие навыков делового общения, ведения переговоров, неуверенность	Не хватает информации о рынке труда, способах поиска работы	64.25	24.8	22.7	20.5	16.25	

Промышленность (нефтегазовая, энергетика и т.д.)	Торговля	Строительство	Образование	Новейшие технологии	Интернет (блогер, ютюбер)	Здравоохранение	Наука и научное обслуживание	Физкультура и спорт	Транспорт	Связь	Сельское хозяйство	Культура и искусство	Государственное и муниципальное управление	Общественное питание	Кредитование, финансы, страхование (финансовая сфера)	Обеспечение безопасности населения	Бытовое обслуживание населения	48.5	30.5	26.5	17.75	16.75	16.75	16.5	15.25	14.500000000000002	12.25	9.75	8.75	7.75	6.75	5.75	4.25	3.75	3	


Не собираюсь иметь свой бизнес	Хотел бы заняться предпринимательской деятельностью, но не имею достаточных финансовых средств	Хотел бы заняться предпринимательской деятельностью, но не знаю, как это сделать	Уже имею свой бизнес	41.25	29.25	17	12.5	


Социальные сети	Интернет	Мессенджеры (MAX, Telegram, Viber, WhatsApp и др.)	Телевизионные каналы	Разговор с друзьями, родственниками	Видеохостинги (YouTube, RuTube, Twitch.tv, Яндекс.Видео и др.)	Встречи с представителями власти	Газеты, журналы	Радио	42.75	32.25	31.5	30.75	16.25	13.25	9.75	6.5	6.25	


Считаю, что оказывают положительное влияние	Затрудняюсь ответить	Считаю, что оказывают отрицательное влияние	42.7	31.25	26	


Да, внимательно слежу за развитием ситуации	Нет, меня это не интересует	Слежу за развитием событий, но мне это не очень интересно	Затрудняюсь ответить	32.700000000000003	32.700000000000003	31.25	3.25	


Хочу знать, что происходит в стране	Влияет на жизнь мою и моих близких	Патриот своей страны	Профессиональные интересы	Зная внутреннюю политическую обстановку, я смогу внести свой вклад в развитие страны	Во внутренней политике много проблем	Затрудняюсь ответить	Скоро выборы, хочу знать за кого я голосую	Другое	63.197026022304861	59.107806691449795	18.215613382899626	15.241635687732341	11.524163568773233	11.152416356877378	9.6654275092937159	7.0631970260223049	0.37174721189591081	


Ничего не изменилось	Меньше	Больше	Затрудняюсь ответить	56.5	34.700000000000003	8.5	0.25	


Полностью одобряю	Скорее одобряю	Не во всем одобряю	Ничего не знаю о его деятельности	Полностью не одобряю	32	28.000000000000004	23	12	5	


Скорее интересуюсь	Безусловно интересуюсь	Не интересуюсь	Скорее не интересуюсь	Затрудняюсь ответить	32.700000000000003	28.499999999999989	23	14.25	1.5	


Не во всем одобряю	Скорее одобряю	Полностью одобряю	Ничего не знаю о его деятельности	Полностью не одобряю	30.7	24	21.25	16.7	7.2499999999999991	
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